r=7) ABBA

Associacao Brasileira da Batata

ercado gangorra

As acoes necessarias Aaara melhorar o comércio de batata no Brasil,

em um cenario marca

s precos da batata em 2016 foram espetacu-

lares, em 2017 e 2018, péssimos, e em 2019,

médios. As variacdes extremas dos pregos
foram causadas basicamente por adversidades climaticas
e pela reducado drastica da drea de plantio. A retracao
do consumo se manteve constante em todos os anos.

Em 2016 o excesso de calor provocado por um dos
mais intensos El Nifos ji registrados foi o principal
responsavel por reduzir drasticamente a produtividade.
Na época, um saco de 50 quilos de batata chegou a ser
vendido por mais de R$ 250,00, mas poderia valer o
dobro se o consumo estivesse normal. Os precos espe-
taculares dispararam o “gatilho” — muitos produtores
tradicionais aumentaram a drea e um bando de aven-
tureiros se langou a plantar batatas.

Em 2017 e 2018 as condicoes climaticas ndo interfe-
riram e a produtividade foi normal. Os precos despen-
caram e durante quase dois anos um saco de batata de
50 quilos valeu de R$ 15,00 a R$ 30,00 (quando era
possivel vender). Muitos produtores “quebraram” e os
aventureiros perderam suas economias e se endividaram.

Em 2019 as condic¢oes climaticas ndo foram tao fa-
voraveis (excesso de chuvas, longos veranicos, geadas,
calor) e a produtividade diminuiu, mas o principal res-
ponsavel pelos precos médios foi a significativa reducao
da drea de plantio. Os pregos durante 2019 variaram de
R$ 60,00 a R$ 120,00 o saco de 50 quilos, mas pode-
riam ter sido melhores se o consumo nao estivesse tao
retraido.

A reducao da drea de plantio em 2019 ocorreu pra-
ticamente em todas as regides produtoras. Além dos
aventureiros, muitos produtores tradicionais de diversos
tamanhos (alguns com dreas acima de mil hectares)
foram a faléncia e dificilmente conseguirao “voltar pro
ramo”. A drea plantada atualmente pode ser considerada
a menor em mais de quatro décadas.

Diante desta situacao, a pergunta que nao quer calar
é: como serd daqui para frente? O que fazer apés dois
anos péssimos, um ano regular e o consumo que nao
reage?

Considerando a producao nacional e as importagoes,
estima-se que sdo consumidos mais de trés milhoes de
toneladas (transformadas em batata fresca) anualmente,
ou seja, um consumo per capita de 15kg/pessoa/ano.
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o pelo histérico de severas oscilacoes de precos

Area (ha) Ton./ano * Ton./ano **
Fresca 60.000 2.000.000 2.000.000
Chips 8.000 240.000 60.000
Pré-frita (PF) 12.000 400.000 200.000
PF - Importada 600.000 300.000
3.240.000

F*- Batata Fresca **- Produto Final

Com a populagio brasileira em 200 milhoes de habi-
tantes pode-se estimar o consumo per capita em:

Tipo Ton./ano Pessoa/ano Pessoa/més Pessoa/dia

Chips 60.000 0,300 kg 25¢g 08
Pré-frita 200.000 1Kg 844 2,7
Importada 300.000 1,5Kg 125¢ 42

Fresca 2.000.000 10 Kg 834 g 8g

Por que o consumo de batata no Brasil, que ja foi proxi-
mo de 20kg/pessoa/ano, diminuiu para 15kg? Serd que vai
continuar caindo?

Nio é dificil perceber o que vem ocorrendo nos tltimos
anos. O consumo de pré-fritas congeladas e de batata palha
cresce sem parar, o consumo de chips esta praticamente
estagnado e o de batata fresca nao para de despencar.

O crescimento de batata palha e palito esté relacionado a
praticidade, ao custo x beneficio e a satisfacao do consumi-
dor. A estagnacio de batata chips se deve a imagem negativa
criada em torno do setor e ao excesso de fabricas pequenas
e médias. A retracdo do consumo de batata fresca é conse-
quéncia da insatisfagao dos consumidores, principalmente
devido as opgoes de variedades.

Convite a reflexdo sobre variedades:

Destino Quem define? (ritério Satisfactio/Consumidor
Chips Industria Sélidos e Formato Positivo
Palito Industria Solidos e Formato Positivo
Fresca  Atacadistos e Varejistas  Beleza do tubérculo Negativo

A economia brasileira apresenta sinais de reacio e na-
turalmente a populacao passara a consumir mais, inclusive
batata. Mas estd muito nitido que sao necessarias agoes
da cadeia produtiva, principalmente quanto a variedades,
embalagens, classificacdo, op¢oes de consumo, informagoes
tteis, acessibilidade e seguranca alimentar. A prioridade
méxima deve ser o consumidor. Lucro é consequéncia.

Natalino Shimoyama,
ABBA



