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Mudancas no consumo

Entenda as alteragdes no mercado de batata ao longo das tltimas décadas no Brasil

consumo de batata no Brasil mudou nas tltimas

duas a trés décadas? A quantidade total mudou

pouco, mas a forma de consumo alterou radical-
mente.

No final do milénio, a producdo nacional total era de 2,5
milhoes de toneladas a trés milhoes de toneladas (150 mil hec-
tares). Predominava a compra de batatas frescas para cozinhar
com carne, fazer “maionese” e também sopas. Também era
comum em casamentos comprar um saco (naquela época, de
60kg) e fazer picles. Considerando que a populacao do pais era
de 100.000.000 de habitantes, é possivel concluir que o con-
sumo anual era de 20kg/pessoa a 25kg/pessoa, ou seja, 1,5kg/
pessoa/més a 2kg/pessoa/més ou 50g/pessoa/dia —equivalente a
um tubérculo do tamanho de uma bolinha de pingue-pongue.

Em 2018, estima-se que a producao nacional destina-
da ao consumo da batata fresca seja de aproximadamente
2.000.000 de toneladas. Considerando que a populacio
brasileira dobrou, conclui-se que o consumo anual ¢ de 10kg/
pessoa - 0,8kg/més - 30g/dia — equivalente a um tubérculo do
tamanho de uma azeitona preta. Na regiao Sul, o consumo
de “maionese” continua, porém aumentou gradativamente
a ingestao de batata chips e palha — estimativa atual de 60
mil toneladas/ano, o equivalente a 300g/pessoa/ano — 25g/
més — menos de 1g/dia. Transformado em batata fresca, o
consumo equivale a 1,2kg/pessoa/ano — 100g/més — 3g/dia —
equivalente a um grao de milho.

A grande mudanca passou a ser o consumo de batatas
pré-fritas congeladas. Em 2018 foram consumidos 530.000
toneladas sendo 200.000 nacional e 330.000 importados. Este
volume total corresponde a 2,5kg/pessoa/ano — 2kg/més — 70g/
dia — equivalente ao tamanho de um ovo de galinha caipira.

Por que reduziu o consumo de batata fresca? Por que o
consumo de batata chips estagnou? Por que o consumo de
batata-palha cresceu? Por que o consumo de batata pré-frita
cresceu mais ainda? A seguir, algumas comparacoes que
ajudam a esclarecer as perguntas:

ltem Fresca Chips Palha Pré-frita

Praticidade Nio Sim Sim Sim
Atrafividade Nio Sim Sim Sim
(onservacdo Ndo Sim Sim Sim
Satisfacdo Néo Sim Sim Sim

Um fator relevante e decisivo para justificar o comporta-
mento dos consumidores estd diretamente relacionado a sua
sensibilidade, ou seja, a satisfagao ao consumir a batata. As
pessoas distinguem naturalmente o que ¢ gostoso ou ruim,
o que é crocante ou flacido, o que é sequinho ou encharcado
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etc. Estas “sensagoes” sdo intrinsecas as variedades, ou seja,
dependem da composi¢ao e nao da aparéncia.

Entdo, quem define as variedades? A resposta desta
pergunta justifica o que tem ocorrido.

Itens Fresca Chips e Palha Pré-frita
Quem define as variedades  Atacadistos e Varejistas A Industria A Indistria
(ritério de Selecio Beleza Externa % solido % sdlido
Satisfacio do Consumidor Niio Sim Sim
(onsumo Retracdo (rescmento  (rescimento

As industria de chips e palha utilizam variedades que
resultam em produtos crocantes e sequinhos. Atualmente
o consumo de batata-palha vem crescendo por estar sendo
incluida em cachorro-quente, estrogonofe, restaurantes por
quilo e churrascarias. O consumo de chips vem se man-
tendo estével, provavelmente devido ao excesso de oferta
e concorréncia.

O maior crescimento tem ocorrido em batatas pré-fritas
congeladas. Além do uso de variedades que resultam em
produtos sequinhos e crocantes, a industria oferece iniimeras
alternativas de cortes que despertam a curiosidade e a satis-
facdo de muitos consumidores. Outro fator que impulsiona
o consumo ¢ a satisfagao de quem compra os produtos - ba-
res, restaurantes, lanchonetes, domicilios. A praticidade, a
versatilidade, a conservacio e o custo-beneficio contribuem
para o sucesso dos comerciantes.

A retragdo do consumo de batata fresca esta relacionada
a intimeros fatores, porém nao ha davidas de que o processo
de selecao esta interferindo negativamente, pois os comer-
ciantes buscam em primeiro lugar o lucro e nao a satisfacao
dos consumidores. Como mudar o processo de selecio? E
simples — basta o governo criar legislacoes e obrigar que os
consumidores finais tenham acesso a informagoes uteis. A
mais importante ¢ a aptidao culindria da batata — cozida,
assada, puré, chips, palito etc.

O mesmo deve ser exigido para diversos produtos como
alho (forte ou fraco), jil6 (amargo ou nao), laranja (doce ou
azeda), limao (com suco ou seco), tomate (doce ou azedo),
meldo (doce ou sem graca), pimenta (forte, média, fraca),
pepino (indigesto ou nao), pipoca (estoura ou falha), man-
dioca (dura ou mole) etc. Tem que ser obrigatério informar
com palavras de facil compreensao. Alguns produtos sao
autoexplicativos, como banana nanica e prata, goiaba bran-
ca e vermelha, alface crespa e lisa, repolho verde ou roxo,
cenoura, quiabo, nabo branco, jaca etc. o
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