ABBA

Associacdo Brasileira da Batata

econstruir pilares

O Brasil precisa reagir e deixar de desperdicar suas potencialidades.
E as cadeias produtivas resta assumir seu protagonismo nessa luta

Brasil ¢ o quinto maior

pais em extensao territo-

rial, apés Russia, Canada,
China e EUA. Ocupa a sexta posicdo
em ndmero de habitantes, apés Chi-
na, India, EUA, Indonésia e Paquis-
tao. E o maior produtor mundial de
soja, cana-de-acucar, laranja, café...
Trata-se do maior produtor mundial
de alimentos.

O Brasil é atualmente o tnico lugar
do mundo que ainda possui abundancia
de terras, dgua, clima, luz, topografia
etc. Tem tudo para “decolar” e se tornar
definitivamente um dos paises mais
prosperos do planeta.

As exportagoes de produtos agro-
pecudrios crescem sem parar e pode-
riam crescer muito, mas muito mais.
O mundo esta cada vez mais faminto
e a populacio mundial nao para de
aumentar.

As produtividades praticamente
dobraram na dltima década, a meca-
niza¢ao ¢ de primeiro mundo e sobra
tecnologia. Os pregos dos produtos de
exportacao sobem sem parar, as vezes
por sorte, mas na média, o lucro tem
sido mantido ha mais de uma década.

Mas apesar dos ventos estarem
soprando favoravelmente, a situacio
do Brasil ¢ a pior de sua histéria. As
exportacoes poderiam ter sido muito
maiores se rodovias, ferrovias, portos
tivessem sido construidos.

As cadeias produtivas que abaste-
cem o mercado interno poderiam ter
prosperado como nunca se importagdes
totalmente desnecessarias ndo ocor-
ressem. A legitima agricultura familiar
(familia que ama trabalhar na roca)
poderia ter enriquecido e adquirido
novas dreas para seus descendentes
continuarem produzindo.
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A agricultura poderia continuar
a gerar muitos empregos a dezenas
de milhoes de trabalhadores rurais e
contribuido para evitar o crescimento
desordenado das cidades.

As instituicoes de ensino, pesquisa e
extensao deveriam ter sido fortalecidas
para contribuir com a sustentabilidade
e modernizagao das cadeias produtivas
do Brasil. Nao foram, e praticamente
estao destruidas.

O que foi bom poderia ter sido ex-
celente e o ruim, 6timo, mas a situagio
atual é preocupante e dramatica.

O Brasil esta em promogao. Estdo
comprando tudo de bom que ha e do-
minando dreas estratégicas. As maiores
redes de supermercados do pais nao sao
brasileiras e vendem a maior parte de
verduras produzidas no Brasil da forma
mais lucrativa possivel — pagam “mer-
reca” ao produtor e vendem a “preco de
ouro” aos consumidores.

As industrias de insumos estdo cada
vez mais “concentradas” e as revendas
passando para as maos de asiaticos.
Alguns paises estdo investindo pesado
no Brasil, comprando terras e empresas
para produzir e alimentar seu povo.
Raramente utilizam produtos nacionais
ou empregam brasileiros.

O que ocorre no Brasil também ¢é
observado em varios paises africanos
e latino-americanos. Percebe-se que se
trata da evolucdo da globalizagao, ou
seja, nao basta vender seus produtos
no exterior, é necessario continuar
vendendo, mas também conquistar e
dominar a produgdo para alimentar
sua populacao.

O éxito de alguns paises que estdo
conquistando o planeta esta amparado
em pilares extremamente resistentes
como competéncia, patriotismo, di-

nheiro, tecnologias, justica etc. O su-
cesso ¢ questao de tempo e beneficiara
imensamente seu povo.

Por incrivel que pareca, o Brasil se
encontra na outra extremidade, ou seja,
o alvo a ser atingido. Hd abundancia de
tudo, do bom e do melhor — mas inacre-
ditavelmente os pilares foram “corrup-
tuidos” por “vermes” e apodreceram.

Apesar da dificuldade em construir
novos pilares, é preciso lutar para mu-
dar o jogo. A Cadeia brasileira da batata
vem trabalhando ha mais de 20 anos e
tem conseguido vitorias importantes,
com destaque para o sucesso da induis-
tria de processamento de batata, que
lidera o mercado nacional com mais
de 30% das vendas. Outro exemplo é
a adequacao das legislacoes inerentes a
batata para evitar a introducao de novos
problemas fitossanitarios, bem como a
exibi¢do na midia de matérias reais e
veridicas sobre a batata.

A luta continuara e, com mais ex-
periéncia adquirida, as atividades se
tornaram mais focadas em busca de
resultados positivos. As prioridades da
Associacao Brasileira da Batata (ABBA)
estao distribuidas em trés areas:

1- Estratégicas - Associativismo
profissional, assessoria de imprensa,
integracao dos segmentos da cadeia da
batata, fortalecimento da industria de
processamento de batata.

2- Técnica — Defesa fitossanitaria,
pesquisas, introdugao de novas varie-
dades e capacitagdo dos profissionais.

3- Politica — Legislagoes inerentes
a batata, comércio internacional,
sensibilizacdo dos politicos da impor-
tancia social, econémica e cultural

da batata. )
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