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OBJETIVO DA PESQUISA 

Levantamento de informações sobre batata nos restaurantes. 



20 RESTAURANTES – ITAPETININGA 

( 13/03/2013 a 05/04/2013 ) 

Churrascarias: Restaurantes por kg: 
• 

• 

• 

• 

• 

Aleixo’s Restaurante; 

Churrascaria Campeiros;  

Churrascaria Nota 10 

Churrascaria Sacy; 

Restaurante Siquelero; 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

Nélio’s Restaurante e Lanchonete; 

Pavê e Comê; 

Pimenta de Cheiro Restaurante;  

Restaurante Bistekão;  

Restaurante Coma Bem;  

Restaurante Mineiro UAI;  

Restaurante Parati; 

Ristorante Vila Rosa; 

Tempero Manero; 

La Carte: 

• 

• 

• 

• 

• 

Bom Filé; 

Castellamare Pastas e Vinhos;  

Choperia São Francisco; 

Hen Hau Comida Oriental; 

Seu Batata. 

Fast Food: 

• Burger King; 



NÚMERO – REFEIÇÕES / MÊS 

> 10.000 

7.000 a 10.000 

5.000 a 7.000 

2.000 a 5.000 

1.000 a 2.000 

Nº Rest. 
0 1 2 3 4 5 6 7 



PRINCIPAIS PRATOS 

Massas 

Salada/Verduras 

Carnes 

Feijão 

Arroz 

Outros 

Nº Rest. 
0 2 4 6 8 10 12 14 



USO DE BATATA INDÚSTRIA 

Não 

Sim 

Nº Rest. 
0 3 6 9 12 15 18 21 



TIPO – BATATA INDÚSTRIA 

Smile 

Flocos 

Creme de batata 
(sachê) 

Purê 

Palha 

Pré- frita congelada 

Nº Rest. 
0 3 6 9 12 15 18 



BATATA INDÚSTRIA - CONSUMO MENSAL 

kg 

> 300 

150 a 300 

50 a 150 

Até 50 

Não usa 

Nº Rest. 
0 2 4 6 8 10 



BATATA INDÚSTRIA - CRITÉRIOS DE COMPRA 

Fornecedor 

Qualidade 

Padrão - 
tamanho 

Preço 

Marca 

Nº Rest. 0 2 4 6 8 10 



BATATA INDÚSTRIA – DECEPÇÃO 

Não 

Sim 

Nº Rest. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 



BATATA INDÚSTRIA - MOTIVO DA DECEPÇÃO 

Falta de padrão- tamanho 

Encharcou 

Veio quebrada/picada 

Falta de qualidade 

Nº Rest. 
0 1 2 3 4 5 6 



BATATA INDÚSTRIA – PREFERÊNCIA DE ORIGEM 

Tanto 
Faz 

Exterior 

Brasil 

0 2 4 6 8 10 12 Nº Rest. 



BATATA INDÚSTRIA- MOTIVO DA PREFERÊNCIA 

Crocância 

Decepção com outras marcas 

Possui padrão 

Fidelidade a marca 

Qualidade 

Nº Rest. 0 2 4 6 8 10 



BATATA INDÚSTRIA - FORNECEDORES 

Aprovase 

Atacado 

BMG 

Yoki 

McCain 

Bem Brasil 

Varejo 

JBS (Friboi) 

Perdigão 

Minerva 

Sadia 

Marfrig 

Nº Rest. 
0 1 2 3 4 5 6 7 



PRINCIPAIS MARCAS 

Yoki 

Elma Chips 

Dujardin 

Visconti 

Perdigão 

Bem Brasil 

Sadia 

McCain 

Nº Rest. 0 2 4 6 8 10 12 



USO DE BATATA CONSUMO 

Não 

Sim 

Nº Rest. 0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 



BATATA CONSUMO (KG/MÊS) 

kg 

600 a 1.600 

300 a 600 

Até 300 

Não usa 

Nº Rest. 
0 2 4 6 8 10 



PRINCIPAIS PRATOS – BATATA CONSUMO 

Batata Sautê 

Massas 

Batata frita 

Purê 

Carne com 
batata 

Maionese 

Salada 

Outros 

Nº Rest. 
0 2 4 6 8 10 12 



PREFERE COMPRAR – BATATA CONSUMO 

Tanto Faz 

Escovada 

Lavada 

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 Nº Rest. 



MOTIVO DA ESCOLHA 

É vendida assim 

É como o fornecedor traz 

Praticidade/Manejo 

0 2 4 6 8 10 12 14 16 Nº Rest 



TAMANHO IDEAL 

Grande 

Médio 

Pequeno 

Nº Rest. 0 2 4 6 8 10 12 



MOTIVO DA ESCOLHA - TAMANHO 

Varia conforme o 
prato preparado 

Evita desperdício/ 
Rendimento 

Manejo 

Nº Rest. 0 2 4 6 8 10 12 14 



COR DA PELE 

As duas 

Vermelha 

Amarela 

Nº Rest. 
0 2 4 6 8 10 12 14 



POR QUÊ PELE AMARELA 

Qualidade 

Aparência 

Preço 

É o que o fornecedor traz 

Nunca comprou outra/ Costume 

Aptidão Culinária 

Nº Rest. 0 2 4 6 8 10 



BATATA CONSUMO – CRITÉRIOS DE COMPRA 

Tamanho 

Fidelidade - fornecedor 

Cor da pele 

Variedade 

Preço 

Qualidade 

Nº Rest. 
0 5 10 15 20 



BATATA CONSUMO - DECEPÇÃO 

Não 

Sim 

Nº Rest. 0 2 4 6 8 10 12 14 



BATATA CONSUMO - MOTIVO DA DECEPÇÃO 

Começou a brotar 

Ficou encharcada 

Esverdeou 

Apodreceu 

Nº Rest. 0 2 4 6 8 10 12 14 



BATATA - CONSUMO ATUAL 

Menor 

Maior 

Estável 

Nº Rest. 
0 2 4 6 8 10 12 14 



MOTIVO - CONSUMO 

> Movimento do restaurante 

Difícil de preparar 

Preço 

Promoções 

Consumo > Inverno e datas festivas 

Acompanha muitos pratos 

Nº Rest. 0 1 2 3 4 5 6 



BATATA É UM ALIMENTO : 

Não sei informar 

Nocivo à saúde 

Saudável e Nutritivo 

Nº Rest. 0 5 10 15 20 



CONSIDERAÇÕES LIVRES 

• Bem Brasil não tem estrutura para atender toda a demanda; 

• Comercialização da batata já descascada, com preço acessível; 

• Falta de acesso aos fornecedores; 

• Falta de opções no mercado; 

• Falta de padrão de produtos; 

• Manutenção da qualidade; 

• Oscilação de preço; 

• Redução do uso de agrotóxicos. 



CONCLUSÕES 

• O que não pode faltar nos restaurantes : arroz, feijão e carne; 

• A maior parte dos estabelecimentos utilizam : batata consumo e batata 
industrializada; 

• Consumo atual de batata é estável ( acompanha muitos pratos); 

• Batata é um alimento saudável e nutritivo; 



CONCLUSÕES 

Batata industrializada: 

- Pré – frita congelada é a mais utilizada; 

- Consumo médio mensal é de até 50kg; 

- Critérios de compra de maior relevância: 
qualidade; 

marca e 

- Principais motivos de decepção: falta de 
(quebrada); 

qualidade 

- Preferência por pré – frita congelada do exterior 
( qualidade superior); 

- Principais fornecedores: Marfrig e Sadia; 



CONCLUSÕES 

Batata consumo: 

- Consumo médio mensal é de até 300kg; 

- Principais pratos: salada e maionese; 

- Critérios de compra: batata lavada , tamanho grande 
amarela ( aptidão culinária), qualidade e preço; 

(praticidade/manejo), pele 

- Principais motivos de decepção: apodrecimento e esverdeamento. 


