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ABBA - Associacdo Brasileira da Batata

Somente a organizagdo e a unido dos bataticultores serdo capazes de reverter
a dura realidade que enfrema a cadeia produtiva da cultura no Brasil

cada ano que passa a situagio

da cadeia brasileira da batata

se torna mais dificil. Em uma
andlise realista convido-os a refletir sobre
o que tem acontecido.

O primeiro desafio ¢ a pesquisa, que
pode ser dividida em duas frentes: solugao
de problemas e geracdo de tecnologias. De
forma geral, a situagdo ¢ extremamente cri-
tica devido a falta de recursos econémicos,
profissionais, sensibilidade, organizacao etc.
Destacam-se intimeros e serissimos proble-
mas fitossanitirios (sarna comum, mosca
branca, sarna prateada, nematoides etc),
o atual portfélio das variedades (principal-
mente para o consumo fresco que de uma
forma geral causa a redugio do consumo de
batata), a falta de renovagio de pesquisado-
res (algumas instituigdes simplesmente es-
tao no aguardo da aposentaria compulséria
de seus profissionais ¢ fechando as portas
da seg¢iio batata)...

O segundo item ¢ a producio. O seg-
mento produtor também passa por situacao
dificilima. Dezenas de milhares de produto-
res deixaram de produzir batata nas altimas
duas décadas devido a fatores extremamen-
te limitantes. O custo de produgio atual é
absurdo (de R$ 15.000,00 a R$ 40.000,00),
pois os itens mais onerosos estiao relacio-
nados a despesas subjetivas, ou seja, nao
palpéveis como tributagdes relacionadas aos
impostos trabalhistas e financeiros. Outro
fator limitante ¢ a mio de obra (em todas
as regioes ndo € mais possivel contratar
legalmente trabalhadores para a colheita de
batata). Como plantar se nao serd possivel
a colheita? Este fendomeno (abundéncia de
empregos e excesso de desempregados) é o
resultado pratico de legislacoes trabalhistas
que tém como objetivo primério a obtencao
de votos em detrimento do crescimento do
pais e de sua populacio.

O terceiro item ¢ a comercializagio de
batata fresca. A informalidade, os calotes, as
“barbas” (descontos aleatorios) se tornaram
tdo frequentes que praticamente ninguém
mais aborda o assunto. Inclusive os produ-
tores que foram prejudicados pela malan-
dragem de comerciantes “profissionais”. As

jogadas na comercializagio impedem que
a melhor batata chegue & mesa do consu-
midor (atacadistas justificam a produtores
sazonais que nio podem comprar sua
batata porque o outro produtor o abastece
12 meses do ano). Provocam prejuizos aos
distribuidores finais (alguns produtores e
lavadores sao coniventes com comerciantes
que solicitam embalagens com menos 2kg
a 3kg de batata). Suscitam a indignacio de
produtores (¢ comum o comprador de gran-
des redes de supermercados comunicarem

O caminho
é dificil (sem
asfalto, cheio
de pedras
grandes, lamas,
barro, subidas,
pontes caidas,
poeira, buracos,
crateras, cobras
venenosas,
animais ferozes
e famintos...),
mas existe

a devolugio de cargas de batata alegando
que hd problemas, quando na verdade
aceitou cargas idénticas no mesmo dia),
Trata-se de uma justificativa inaceitavel,
pois € ficil perceber que o comprador fez
uma previsdo equivocada e ndo conseguiu
vender o que adquiriu. Que bom seria se
pudéssemos fazer o mesmo (imagine com-
prar a prazo uma pizza uniformemente
preparada ¢ comunicé-los no dia seguinte
para vir retirar trés fatias que ndo estavam
conforme)...

O quarto item esta relacionado as ati-
tudes das grandes redes de varejo. Por que
obrigar o produtor a fornecer sua produgao
a pregos baixissimos para realizar promo-

coes? Na verdade as promogdes semanais
sio mecanismos de liquidar o resto de Fru-
tas, Legumes e Verduras (FLV) e quando
ocorre de faltar algum produto os compra-
dores obrigam os produtores a fornecer. Por
que se limitar a informar o 6bvio: batata a
RS 3,20, ou cebola a R$ 2,30, ou alho a RS
1,50/100g? Por que vender em media por
cinco vezes a mais do que pagou ao produ-
tor? Por que misturar batata de classificacao
diferente em tamanhos e vender pelo maior
preco? Até quando este poder de barganha
continuard impondo suas atitudes que na
prdtica massacram produtores ¢ exploram
a populacio?

O quinto item se refere a parcela da
midia. Considerando que a batata faz
parte da alimentacio da humanidade hd
mais de oito mil anos, que ¢ o 3° alimento
mais consumido no mundo, que as maio-
res producdes para combater a fome e a
pobreza ocorrem na China e India (mais
de 35% da populacio mundial), que na
quase totalidade dos paises de maiores
consumos de batata as pessoas ndo sio
obesas (China, India, Rassia, leste europeu,
América Latina, outros paises asidticos e
até na Africa); que a batata raramente estd
contaminada com agroquimicos etc. Serd
que a batata ¢ tho nociva e nojenta como
pregam frequentemente alguns leigos ou
veiculos de comunicagio de competéncia
duvidosa?

Chega-se, entio, ao ponto central...
Sabemos o que ocorre, quem sao os men-
tores e sentimos na pele as consequéncias.
A reversdo deste massacre é quase impos-
sivel... Quase!

O caminho é dificil (sem asfalto, cheio
de pedras grandes, lamas, barro, subidas,
pontes caidas, poeira, buracos, crateras,
cobras venenosas, animais ferozes e famin-
tos...), mas existe.

O destino deste caminho ¢é a sua so-
brevivéncial Mas antes de vocé seguir ou
desistir precisa saber que so chegard ao
destino em grupo... Sozinho, nem pensar...
Sem chances.
Natalino Shymoiama,

Gerente geral da ABBA
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