Quem

ganha?

Na esteira do aumento do preco do tomate nao faltou quem atribuisse a
culpa pela elevagdo exclusivamente ao clima ou aos produtores brasileiros,
que lutam para sobreviver a inimeros desafios

m abril de 2013 o prego do

Etomate nas grandes redes

de varejo oscilou entre R$

10,00/kg e RS 15,00/kg e foi motivo

suficiente para outra “lambanga” dos

profissionais sensacionalistas, que

durante um més utilizaram o produto

como sindnimo de riqueza ou como a
causa da desgraca do Brasil.

A justificativa utilizada para explicar
a populagao os pregos astrondmicos foi a
mesma de sempre: o clima, pois choveu
e fez muito calor ou geou e queimou
tudo. Esta justificativa cientifica induz
as pessoas a pensarem que mais uma vez
a culpa é de Sao Pedro e dos produtores
que estariam ficando miliondrios.

Na realidade, o que aconteceu com
o tomate é apenas a “ponta do iceberg”,
pois os pregos de todos os produtos agri-
colas destinados ao abastecimento do
mercado interno (alho, batata, cebola,
cenoura, feijao, ervilha, manga, melao,
pepino, pimentao, quiabo, uva, vagem
ete) seguirdo aumentando regularmente
ano a ano.

O aumento dos precos € consequ-
éncia dos seguintes fatos: reducao da
oferta e ganincia infinita.

A reducao na oferta se deve aos
seguintes fatores:

a) Clima — No caso do tomate, o
excesso de chuva e de calor reduziu a
produgio nas principais regioes produ-
toras. Este fator contribuiu com cerca
de 10% na alta do tomate.

b) Faléncia de produtores — Nas
ltimas duas a trés décadas o nimero
de produtores de algumas hortalicas
reduziu, em média, mais de 80% e
a drea plantada caiu pela metade. A
catdstrofe € o resultado pratico do au-
mento absurdo no custo de producio,

da missdao impossivel para conseguir
mio de obra e dos problemas crénicos
(calotes, descontos, informalidade) na
comercializagdo. Este fator contribuiu
com 30% na alta do prego do tomate.
¢) Problemas Fitossanitarios — Além
do aumento das perdas por pragas e
doengas tradicionais, novos problemas
estio provocando imensas perdas da

A catastrofe é o
resultado pratico
do aumento
absurdo no
custo de
producao,
da missao
impossivel
para conseguir
mao de obra e
dos problemas
cronicos

produgao. O pior de todos é a mosca
branca, que infesta muitas cu[turas,
provocando a morte prematura ou
transmitindo viroses que reduzem a
produgido em mais de 70%. Em algu-
mas regioes “planta-se feijao e colhe-se
mosca branca”. Os problemas fitossani-
tarios estdo contribuindo com cerca de
10% na alta do preco do tomate, pois,
exceto no verdo, nas demais estacoes a
producio ¢ maior.

Consideramos ganincia infinita a
politica de comercializagao das grandes
redes de varejo e destacamos os seguin-
tes fatos:

a) Pre¢o ao consumidor - Quan-
do o tomate estava sendo vendido ao
consumidor por mais de R$ 10,00/kg
os produtores recebiam no maximo de
R$ 5,00/kg. Esta politica de exploragdo
dos consumidores provoca a reducio do
consumo e a faléncia de muitos agricul-
tores. Este fator é, sem dividas, o maior
contribuinte para os elevados pregos das
hortalicas, inclusive do tomate, as vezes
mais de 50%.

b) Relagio com o produtor — As gran-
des redes de varejo, quando questionadas
atribuem as elevadas perdas a necessida-
de de praticar precos elevados, mas na
verdade omitem o “poder de barganha”
imposto aos produtores — reposicio
das perdas, fornecimentos gratuitos de
produtos nas promogoes, pagamento do
espago nas gondolas etc.

Nio podemos considerar que apenas
alguns dos “tomateiros moicanos”, ou
seja, remanescentes da selegdo cruel
da globalizagao, foram os beneficiados
pelos precos elevados em abril de 2013.
A maioria dos tomateiros continua
lutando para pagar as dividas acumu-
ladas nos altimos anos, pois na mesma
época, no ano anterior, a caixa que foi
vendida a RS 100,00 em 2013 foi dada
a R$ 5,00.

Vale a pena citar que os profissionais
sensacionalistas nunca aparecem quando
0s pregos estdo baixissimos e as grandes
redes de varejo fazem a festa — compram
a R$ 0,20 e vendem por R$ 1,20...

Consultei a minha bola de cristal.
O que acontecerd se esse cenario nao
mudar? Ela ndo respondeu nada, ficou
totalmente preta e, em seguida, explo-
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