Defeitos de
comercializa

A ABBA defende a exigéncia do uso de rétulo nas sacarias de batata, com

ad
gmagﬁes sobre peso

liquido do produto, classe e aptiddo culinéria da variedade, para reduzir as fraudes no comércio
dos tubérculos e garantir os direitos de consumidores, produtores e comerciantes idéneos

m saco de batata tradici-

onalmente tem 50 quilos

de peso liquido, porém,
ultimamente vem aumentando a
“fraude” dos 48 quilos. Esta “meto-
dologia” é usada por “comerciantes
espertos”, que compram de produto-
res que aceitam colocar menos batata
no saco. Apesar de o produtor rece-
ber 0 mesmo prego por quilo o resul-
tado pratico deste pacto é desastroso.

* A cada caminhdo (15 toneladas
— 300 sacos) o produtor gasta 12 sa-
cos a mais e paga o mesmo valor de
frete por 600 quilos a menos de peso.

* O “coitado” do cliente do “co-
merciante esperto” que comprar um
caminhdo de batata vai receber me-
nos 600 quilos de batata... E s6 fazer
as contas do que isso significa em di-
nheiro.

* Somente o “comerciante esper-
to” ganha.

* A mesma “fraude” é utilizada em
diversos outros produtos.

A solucdo para este problema é
simples. Basta exigir o uso de rétulo
que informe o peso liquido de produ-
to na embalagem.

Outras situagdes de manobra
ocorrem quando os precos estdo mui-
to baixos ou muito altos. Quando os
valores estdo baixos, a classificagdo ge-
ralmente ¢ bem feita, pois a competi-
cdo é grande. Normalmente as bata-
tas sdo maiores, aumenta a uniformi-
dade de tamanho, os tubérculos nio
apresentam problemas mecinicos ou
fitossanitdrios, os sacos contém 50
quilos de batata etc.

Quando os precos estdo altos, a
classificacao piora, afinal, hd que se
aproveitar o maximo possivel a opor-

tunidade. Geralmente os didmetros
dos tubérculos diminuem, aumenta
a mistura de tamanhos, a selecdo é
menos rigorosa € 0s sacos de batata
passam a pesar menos de 50 quilos.
Nestes momentos de pregos altos
aparecem novos conceitos. A classifi-
cagdo passa a ter novas classes: especial
(diversas), primeirinha de segunda, es-
pecialzinha etc. Entdo, surgem os

(13 ”
compradores espertos”, que buscam -

comprar a produgdo “na roga” ou soli-
citar ao produtor a classificacdo “bica
corrida”.

O resultado pratico destas “artima-
nhas” geralmente proporciona ganhos
espetaculares ao0s “comerciantes esper-
tos” e enormes prejuizos aos clientes.

A solucdo para esta situacio é,
também, exigir a obrigatoriedade de
rétulo informando a classe a que per-
tence o produto, ou seja, batata sem
padrao. Geralmente o “esperto” ven-
de como batata especial.

H4 20 anos as principais varieda-
des de batata no Brasil eram bintje (po-
pularmente conhecida como lisa ou
holandesa e de formato alongado) e
achat (chamada de comum e de forma-
to arredondado). Os consumidores nao
precisavam de muito conhecimento
para escolher a variedade correta e ge-
ralmente sentiam-se satisfeitos com os
pratos que preparavam.

A lisa e a comum desapareceram
e foram substituidas basicamente por
4gata, cupido e asterix. Algumas ou-
tras variedades sdo produzidas em
menor escala e, geralmente, os pro-
dutores vendem-nas aos atacadistas
com os mesmos nomes das demais,
por conta do risco de terem suas ba-
tatas recusadas.

A substituicdo das variedades
deve-se basicamente ao fato da maior
produtividade das variedades atuais e
da prética de se vender batata pela
aparéncia. Os “comerciantes espertos”
mais uma vez sio uns dos grandes res-
ponsaveis por estas mudangas, ou seja,
priorizam a venda pela aparéncia ao
invés das caracteristicas culindrias que
satisfazem os consumidores.

A 4gata é uma excelente variedade
quando destinada a saladas, cozimen-
to, picles, assadas. Entre os produto-
res, faz sucesso em regides de clima
favoravel (frio e seco), pois produz ex-
celentes tubérculos e a produtividade
supera 50 toneladas por hectare.

A solugdo para esta situagdo é tam-
bém exigir a rotulagem obrigatéria, in-
formando a aptidao culinéria da vari-
edade.

Fica clara a importincia da moder-
nizacdo das legislagdes de classificacao
da batata, pois sem duvida estas regras
devem reger a comercializacio e jamais
permitir que “comerciantes e produto-
res espertos’ continuem a dominar o
mercado, através de suas artimanhas,
ideias e fraudes que proporcionam be-
neficios exclusivos e prejudicam toda a
cadeia produtiva desta cultura.

Os comerciantes e os produtores, em
sua maioria, sdo profissionais idoneos
€, por isso, devem se unir para resolver
em definitivo os defeitos da comerciali-
zacAo de batata in natura no pais.

Os “espertos” devem se alinhar ou
serem excluidos para a sustentabilida-
de e o crescimento da Cadeia Brasi-
leira da Batata.

Natalino Shimoyama,
Gerente-geral da ABBA




